
Weniger Aufwand, 
mehr Inhalt –
Content-power mit KI



Das habe ich mit euch vor
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Kommunikation im Jahr 2026 – Bestehen im Informationswirrwarr

KI in der Kommunikation – Weniger Aufwand, mehr Inhalt

Fazit

Eure Fragen
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Ben Schönfeld
Team Kommunikation & Marketing 

KölnBusiness Wirtschaftsförderung
Tochter der Stadt Köln & erste Ansprechpartnerin 
für Gründer*innen in Köln. 

Wir unterstützen Gründer*innen auf ihrem Weg – 
und das von der Geschäftsidee bis hin zum Exit: 

 kostenlose Beratungsangebote

 Förderangebote wie das 
Gründerstipendium.NRW 

 Netzwerkveranstaltungen wie unsere Startup 
Summer Night

Hallo!
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Kommunikation im Jahr 2026 

Die Welt wird immer schneller. Unsummen von Informationen sind heute jederzeit abrufbar 
– und das über eine Vielzahl von Kanälen. Da kann man schonmal den Überblick verlieren.
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– und das über eine Vielzahl von Kanälen. Da kann man schonmal den Überblick verlieren.

Es herrscht starker Wettbewerb um die Aufmerksamkeit von Menschen. Das gilt für 
Politiker*innen genauso wie für gemeinnützige Verbände, Influencer*innen, Content-Creator 
und natürlich auch Unternehmen und Startups. Sie alle wollen und müssen gehört werden.

Dabei ist Aufmerksamkeit gerade für Startups heute eine entscheidende Ressource: Ohne 
Aufmerksamkeit kein Interesse. Ohne Interesse kein Vertrauen. Ohne Vertrauen keine 
Kund*innen. Ohne Kund*innen kein Umsatz. Und ohne Umsatz … naja, ihr wisst schon.
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Kommunikation ist also superwichtig für euch. Das Problem ist nur: Eigentlich habt ihr dafür 
aktuell gar keine Zeit. Schließlich seid ihr mit dem Aufbau eines Unternehmens beschäftigt.
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KI in der Kommunikation

Das schöne ist: Wir leben im Jahr 2026. Mit KI haben wir heute ein Tool an der Hand, das 
uns wirkungsvoll und sehr ressourcenschonend bei Kommunikation unterstützen kann. 
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Eine bereits sehr bekannte und weit verbreitete KI-Anwendung ist ChatGPT, die wir auch in 
diesem Vortrag zu Anschauungszwecken nutzen. Es kann aber auch jede andere KI wie z.B.  
Claude verwendet werden. 

Das schöne ist: Wir leben im Jahr 2026. Mit KI haben wir heute ein Tool an der Hand, das 
uns wirkungsvoll und sehr ressourcenschonend bei Kommunikation unterstützen kann. 

Unter anderem können wir Inhalte mit KI in Sekundenschnelle: 

 analysieren (z.B. Texte zusammenfassen lassen)

 generieren (z.B. einen Social Media Post)

 transformieren (z.B. aus einem Social Media Post einen Text für Webseite formen) 
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KI in der Kommunikation

Schauen wir uns nun ganz konkret an, wie ihr eure Content-Power mit KI entfesseln könnt – weniger 
Aufwand, mehr Inhalt. Wir nutzen dazu die Strategie eines Content-Master. 

Ein Content-Master kann alles sein, ein Word-Dokument, ein Link zu einer Webseite oder ein Foto.
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Kommunikation ist für junge Unternehmen sehr wichtig und sollte von Gründer*innen deshalb 
von Anfang an mitgedacht und gestaltet werden. 
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Fazit

Kommunikation ist für junge Unternehmen sehr wichtig und sollte von Gründer*innen deshalb 
von Anfang an mitgedacht und gestaltet werden. 

Dabei ist klar, dass die zeitlichen und finanziellen Ressourcen, gerade unmittelbar nach der 
Gründung extrem begrenzt sind.

KI kann hier sofort helfen!

Die volle Power von KI entfaltet ihr am besten mit einem Content-Master.
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Vielen Dank für eure Aufmerksamkeit! Ich freue mich auf eure Fragen.
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